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 یپژوهش مقاله

 : ی اجتماع   ی ها که ر شب د   ت هر ش 
 نستاگرام ی شدن در ا   ر مشهو   ی ا ه امد ی و پ   چرایی   رۀ با ر د   ی پژوهش 

 
 4زاده هدی حلاج ، 3نادر افقی، 2فردین علیخواه، *1سمانه کوهستانی 

   21/03/1402پذیرش:    ؛25/11/1401دریافت: 
 چکیده

شده ای  ی گستردههایدستخوش دگرگون یابی،  شهرت  یسازوکارها  ،دیجد  یاجتماع  یهاشبکهر  با ظهو
ک  ه    ا   ان  دافتهی  دس  ت  یاجتم  اع  یهاش  بکه  قی   شدن از طرر  کاربران به فرصت مشهو  است. امروزه،

 ،آسان یکاربر تی، قابلیبصر یژگ ی و لیدل به تاگرامسنیا ،زمینهنیانبود. درپذیر امکان  یآسانبه  نیازاشیپ
 لیبه دلا یاریبس شده است. کاربران لی بد خلق شهرت یاصل عرصۀبه  ،کاربران از آن  اریو استقبال بس

جامع  ه ر را دی یام  دهایپ ،ترش  ه  نی   و ا ابن  دی دس  ت تشهر شبکه به نیا  در   مایل دارند که  گوناگون
ش پ  ژوه  رو،نی   ازا  ؛ده  دیم  شیاف  زا  موض  ور رای  شناختجامعه  تیاهم  ،مسئلهاین    و  د رآویم  همراهبه

و  ه  اییچرای، تی ربلس کرویم و، ترشه   وجه،د اقتصا موجود دربارۀ هایهی بر نظرری  ضمن مرور،  حاض
و   یف   یک   ک  رد ی رو  کارگیریبه  باپژوهش حاضر    راستا،ایندر  .را نیز واکاوی کرده استشهرت    یامدهایپ

 یهاافت  هی.  ه اس  تانج  ام ش  د  ،نس  تاگرامیا  نفر از کاربران  20  با  افتهیساختمهین  قیعم  ۀانجام مصاحب
و ی اص  ل مض  مون 6 است ک  ه هشد لیاستخراج و  حل ،مضمون لی حل  فن  با  زیها نهحباصحاصل از م

و کس      ییدرآم  دزا  ،شوندگانمصاحبه  یهاپاسخ  پایۀبر  ،سرانجام.  گیرد دربر مین فرعی را  ومضم  12
ک  اربران  یاص  لل ی   ازجمل  ه دلا  ،شدن  دهیو شن  دهی د  یبرای  و فرصت  ،تیموفق   برانیم  ،یاقتصاد  ۀیسرما

ش  دن   یذائقه، مص  رف   یسازرد استاندا  همچون  ییامدهایپ  تند که بهسه  نستاگرامیدر ا  یطلبشهرت  یبرا
 .شوندیم ها و هنجارها در جامعه منجرارزش  یسیدگرد  و ،روزمره   یزندگ 

 روزمره ی  ، شهرت، زندگ یسلبریت اینستاگرام، :ا هاژهکلیدو 
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 مقدمه . 1

کسی    ست ی لازم ن   دیگر   (. 24  ، 2005،  1ز )هولم  است  کرده  ر ما را اشبا  ۀ زندگی روزمر  ، شهرت 
  وج  ود دارد ک  ه ظ  اهر  ر  صو  این  ؛ داشته باشد  ی ص ا استعداد خا ی دستاورد  ، مشهور شدن   ی برا 

  ی ها سال  ر (. د 42 ، 1401و دیگران،    2است )فریس   ی کاف ،  مشهور شدن   ی برا   ، شدن در رسانه 
ارزش    از قدرت اینترنت در  ولید  است که  کس  شهرت ظهور کرده  ی سازوکارهای فرد  ، اخیر 

کس    ش  هرت  ی  خ  ودت ب  را   د ر مثابه »رویک    وان به می   را   نظام کند. این  استفاده می  ی سلبریت 
  و  ی کارکن  ان رواب  و عم  وم ی گروه    فعالی  ت ه ب    کمت  ر  ، زیرا  ؛ د ر ک  ف صی  و «  3شو   کار به دست 

و حفظ شهرت وابس  ته اس  ت   کس   برای  ی فرد ش  لا ه ب  بیشتر دارد و   ه ی متخصصان رسانه  ک 
ب  ه    نها عش  ق »ام  روزه ن  ه   : کن  د اش  اره می   5که بن  ت   گونه همان (.  10-11  ، 2012،  4)روجک 

مربوط ب  ه مش  هور   ی ها راهبرد  ها و ر ابزا  شده است، بلکه  بدیل  معمولی    ی امر   مشهور شدن به 
 (. 179  ، 2011)بنت،  است«    گرفته   شدن نیز معمولی شده و دردسترس همگان قرار 

، با دیگران کنند ای ایجادسازند  ا نمایهافراد را قادر می ی،  اجتماع  یهاهای رسانهپلتفرم
، س  انهر  ، ربیان روش  نب  ه  ؛نندی دارک بب  خودی  بازنمای  رایرا ب  ی و بستر  ،برقرار کنند  ار باط 

ب  ه مترجم  ان ی  ا  ی فرهنگ     یه  اهویت   مقام گویندگان   جریان فعالیت و مشارکت افراد را از
ویژه و ب  ه  ی اجتم  اعی  هاش  بکه  (.12  ،2010،  6ر داده است ) رنری غی  ،حتی مؤلفان هویت 

و حت  ی   اندبخشیده  بسیاری از کاربران را  حقق  ی طلبشهرت   ۀ های بالقوقابلیت   ،اینستاگرام
( در مقال  ه خ  ود ب  ا عن  وان 2020برخی پژوهشگران مانند ظهوری، درویش  ی و ص  رفی )

ه  ای دهن  د چگون  ه پلتفرمب  ه خ  وبی نش  ان می  7»اسلکتیویس   : ی  ک ارزی  ابی انتق  ادی«
 ان  د.ثیرگ  ذاری در جامع  ه دادهأهای اجتم  اعی مج  ازی ب  ه م  ا    وه  کوش  ندگی و  شبکه

وی  دئو و عک  س،  یگذارتراکش   اامک  ان ، ص  ی شخ ۀدلیل فراه  کردن صفحبه  ،اینستاگرام
                                                                                                                                                                                              

 

 

 



 

 

 

  ی ها که ر شب د   ت هر ش 
 ...   ی اجتماع 

 فصلنامه تحقیقات فرهنگی ایران 
 

 
 

3 

اس  ت.  شهرت   رشد فرهنگ  یبرا  ی اجتماع  ۀکبن شی ر، مطلوب   جذب مخاط  و  وگوگفت 
 و  ولیدکنن  دگان   ،س  ینما   لویزی  ون،دس  ت    را از  ی تیس  لبر  دی ول   انحصار  ،نستاگرامیا  ورظه

. گرف  ت   لش  ک  یاق  هیدق15  ت  شهر  ،1اندی وارهول  عبیر  پسند خارج کرد و بهعامه  ی موسیق
 ی خاص    د رآنک  ه دس  تاوبی  و س  رعت را برای افراد فراه  کرده است    ا به  ی بستر  ،کهبش  این

ایجاد   (. با1400نیا،  ی به شهرت دست یابند )کشاف  ،آن   خود در  ۀعرض ا  ب   نهاداشته باشند،  
شده و س  اختارمند خ  ود خ  ارج ش  ده و کنترل   یهاویژگی   ، فرهنگ شهرت ازی امکان  چنین

 وانند مشهور شده آن می  ۀواسطد و مردم عادی نیز بهشوساختار می ی دنیایی گسسته و ب  وارد 
زمان اجتماعی، ه  یهاران شبکهربکا  (.29،  1400،  یشوند )گودرز  شهرت   ۀچرخ   و وارد 

 .تندیس نمحتوا ۀ  ولیدکنند نها  معنا کهاین؛ بهدارند کننده قرارمصرف  جایگاه  ولیدکننده و  در
 لای  نآن کند  ا خدمات دیگری همچ  ون مش  اوره  کمک می های کاربران  داده  ،در عین حال

به صورت گسترده به کاربران  نها و پراضطراب عصر ما خ  دمات انب  وه برس  انند   وپدید آید  
  وانن  د باع    ی م  ،اینس  تاگرام  یه  ات یها با اس  تفاده از قابلآن   (.2020)نصر ی و دیگران،  

بیان ب  ه (.3 ،1396، ی و گش  نیزجان راودراد) ش  وند وض  عیت ش  دید ی  ک    ی  ا  ، أیید، انکار
کنن  ده اس  ت و  وزیع  ی  ک مخاط   /  ،بالقوه   ایگونهبه  ی مخاطب  هر   قریبا    ، امروزه  رروشن

ه  ا آن (. 26 ،2019، 2بیش از گذشته اهمیت یافت  ه اس  ت )ص  بار و ما س  ن  ،کاربران   رفتار
و ویدئو منتشر   ،گوناگون متن، صدا، عکس  یهاقال  محتوایی که در    اطلاعات و  ۀواسطبه

واقع، رد  ند.ربرخوردا  ی فرهنگ اجتماعی   کنند، از قدرت خلق و باز عریف معنا در بافت می 
های ب  ازخورد در ش  بکه   ولید محتوا و دریافت   در پی است که    ییندافر  ،جدید  ی معان  خلق

اعی از ای  ن ص  نعت س  ودهای های اجتمو شبکه  (2002،  3دهد )جنکینزاجتماعی رخ می 
 (.2021برند )ظهوری و دیگران، بسیاری می 

خ  ود ب  ه   ب  دیل ، ولی  د محت  وا و دریاف  ت ب  ازخورد  یهاش  یوه  رین    رایج از ک  ی ی
است  یاچنددهه ۀ وسع یدستاوردها غایت  ،است. اینستاگرام 4کروسلبریتی اینستاگرامی یم 
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 وس  و  ک  ه راهب  ردی ؛ یادهی   نام  یمردم عاد روزمره و ی زندگ  «1شدن   ی که ما آن را »سلبریت
 ،2017،  2یافت  ه اس  ت )ووگس  ترش    ی،منظور خلق محتوای س  طح وجه« و به  »سوداگران 

میلیون نف  ر از   48است و    اجتماعی در بین ایرانیان   ۀپرطرفدار رین شبک  ،نستاگرامیا  (.314
)دنی  ای   کنن  دمی فعالی  ت    در آن عضو هستند ی  ا    ی،اجتماع  ۀدر این شبک،  بران اینترنت رکا

اینس  تاگرامی نی  ز   یهاها و میکروس  لبریتی تی یس  لبر  کنن  دگان د دنبالش ر  (.1400اقتصاد،  
دو  طول ها در کنندگان آن داشته است و دنبال چشمگیری افزایش   ی،به کاربران معمول   نسبت 

با   ن،ی(. همچن1400بتا،    ی پژوهش   اند )مرکزدهیرس   برابر  10 ا    5  به  ی گاه  ، ا سه سال اخیر
 رهزا690شوی ؟« به بیش از   ی سلبریت  ،تاگرامس نیار  »چگونه د  ی عبارت س فار  یجووجست 

مشهور ش  دن در  یرا برا ی  رفندهای  ،رمستقی یغ  طور مستقی  یاابی  که بهیحه دست می فص 
ب  ه ش  هرت ران بکار ۀاز علاق ی حاک اند که این موضور،داده  رار کاربران قرایاین شبکه دراخت

در ای  ران ب  ا ب  روز   ی تاگرام س   رون  ق ش  هرت اینک  ه  است. باید خاطرنشان کرد    ی نستاگرام یا
 فریحی   بسیاری از مراکز  ی یلط ع  ،آن   در پی و    1398-1400  یهادر سال  کرونا  گیری همه

 کرونااز پایان    پس  ،روند  گرفت. این  ی بیشتر  شتاب  ،هبکدر این ش  و آموزشی و حضور افراد
 ،3گوناگون   یهاها و برنامهطریق سایت   کننده ازدنبال  وش ردوفریخ   ؛ادامه دارد   نیز همچنان 

 ی متن  ور درآم  دزای  یهاش  یوه   و  بلی     ی،مجاز  ت خلق و افزایش شهر  منظور ولید محتوا به
اجتماعی و   ۀران ایرانی از این شبکبکار  فراوان   ق استقبالی همگی مصاد  ،تاگرامس نیا  ۀواسطبه

همراه جامع  ه ب  ه را در  گون  اگونی   یفرهنگ شهرت در جامع  ه اس  ت ک  ه پیام  دها  گسترش 
 خواهد داشت.

و  دلای  ل»اس  ت ک  ه  پرس  شبه این    گویی پاسخ  ی پ  در،  حاضرۀ  مقال  حات،ی وض   نیبا ا
 اهمی  ت « ؟چیس  ت ش  بکه  در ب  ین ک  اربران ای  ن ی شهرت اینس  تاگرام   به  گرایش  یپیامدها

 ج  ارب  پای  ۀو بر  کاربران   دیدگاهرا از    دنظرورم   است که موضور   سب  اینبه  پژوهش حاضر
 وان  د می ه  ایی  پژوهش  انج  ام چن  ین  .کرده است واکاوی  کاربران    رویارویی   ۀ زیسته و نحو

                                                                                                                                                                                              
 

  ایجاد    ا  اندشده  طراحی  لایک  و  کنندهدنبال  افزایش  منظوربه  فالوگرام  فالوئرپلاس،  اینستاممبر،  مانند  هابرنامه  این  از  برخی  .3
 کنند.  ل سهی  کاربران برای را  شهرت



 

 

 

  ی ها که ر شب د   ت هر ش 
 ...   ی اجتماع 

 فصلنامه تحقیقات فرهنگی ایران 
 

 
 

5 

ب  ا ش  هرت مج  ازی و  روی  ارویی ک  اربران در  ۀتیس    ج  ارب زم  ورد  دررا  ی    رنش ژرف یب
های یگذارت س   ایو س  یاس  واد رس  انه  یا ب  رای ار ق  ارارمغان آورد و راه  ب  ه  ،پیامدهای آن 

 هموار ر کند. یادشده،موضور  دربارۀ  ی فرهنگ
 

 پژوهش ۀنیشیپ. 2

 ،شناس  ی و مطالع  ات فرهنگ  ی جامعهح  وزۀ  در    های پرشماریپژوهش  ،های اخیردر سال
 همس  ویی ها که به برخی از آن  ادامه، در  است که  شده  ها انجامی اینستاگرام و سلبریت  دربارۀ 
  کرد.یاشاره خواه دارند، پژوهش حاضربا موضور  ی بیشتر

مخاطب  ان   ی شناخت»بررسی جامعه  پژوهشی با عنوان ( در  1398نیا )ی اجتهادی و کشاف
ک  اربران   شیگ  را  ش،یم  ایپ  اس  تفاده از روش   اینس  تاگرام فارس  ی« ب  ا  فرهنگ س  لبریتی در

 هم  ۀ  ،ۀ یادشدهمقال  یآمار  ۀ. جامعاندی بررسی کردهتیگ سلبرنبه فره را    ی فارس   نستاگرامیا
 انتخاب  پژوهششرکت در    براینفر    384 ها،آن   نیکه از ب  اندبوده  ی فارس   نستاگرامیا  کاربران 

 یدارا،  گویان پاس  خبیش  تر  ک  ه    ده  داین پ  ژوهش نش  ان می   ازآمده  دست به  نتایجاند.  شده
ی س  ال و گ  روه  حص  یل 29   ا   20  ی و گ  روه س  ن  ب  وده  ی یتمتوسو به فرهنگ سلبر  شیارگ

ن گرایش به مذه  و یب . همچنین،اندداشته ی به فرهنگ سلبریترا ، بیشترین گرایش سلیسان
 ط  ۀراب  ی،گرایگ  رایش ب  ه رس  انه و مص  رف   معکوس و بین  ۀبه فرهنگ شهرت، رابط  گرایش

 مستقی  برقرار است.
اینستاگرام در  ش »نق ی با عنوان ا ( در مقاله 1398شیخی )  و   ، نژاد ی زاده جهرمی، رضو ر اکب 

مایش  ی پ   استفاده از روش  با  ست  هران« ی یک و ب  ۀ منطق  موردی زنان  ۀ زنان: مطالع  مدیریت بدن 
ب  دن    مدیریت ۀ  ر نحو را ب تاگرام  س ن ی ا   رات ی  أث   ی ا چندمرحله   ی ا خوشه   ی ر ی گ نمونه ی از  ر ی گ بهره و  
(  ی )ش  هرر  ن  ه  را  س  ت ی ب   ۀ و منطق     ک ی   ۀ  س  اکن منطق   ۀ  سال 55   ا   15دختران و زنان  بین  ر  د 

ت در اینستاگرام و دنب  ال  ی فعال   بین میزان   که  دهد ی م نشان  ها آن  پژوهش . نتایج اند واکاوی کرده 
 . دارد   وجود   ری معنادا   ۀ زنان، رابط   ی ارزش   ب چارچو در  و  غییر   ها کردن سلبریتی 

د دیدن و دی  ده ش  دن و ی جد  ۀ شیو  »اینستاگرام:  ( در پژوهش1400کریمی و همکاران )
 افتهیساخت مهیق نیعم ۀ وصیفی و مصاحب ی دارشناسی پد ش رو با استفاده ازپیامدهای آن«، 
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 ۀ ش  یو ،نس  تاگرامیا ب  ۀک  ه  جر ان  دافتهی  نتایج دس  ت   به این،  تاگرامس نیبران ارکا  زنفر ا  10با  
 ده  د    ا ب  هرا به همگان می   ی فرصت برابر،  کهباین ش  .از دیدن و دیده شدن است   یجدید

 دی  ش  د ش  دن نی  ز ب  ا دی  ده  شرایو م  ر بو  ،ن فرایندیشوند و در ا  دلخواه خویش دیده  ۀ شیو
و منف  ی   بین دو احساس مثب  ت نیز  این شبکه    در مورد   ران ربکا  اتساس اح   و  هب جر  شود.می 
 .است نوسان در 

س  بک زن  دگی   یاش  بکه  ینگ  ارمردم»  پژوهشی با عنوان ( در  1400کیا )  و  بخشکین
را   تاگرامرهاس   این  ی کاربر  ۀصفح  45  ی،از روش نتنوگراف  با استفاده  ،«ی های ایرانراینستاگرام 

ر ، حف  ظ ظ  اهی گرایف رمص   چ  ون    هایی مون مض   ی این پژوهش،  هاافته. یاندکرده  سی برر
ر ک  ه د ده  دی م را نشان روزمره  ی کاربران صفحات زندگ یها کثر و  نور در روایت   مقبول،

 د.ردا و سلامت وجود ،رف صم  چهار بستر روایی  عاملات، فراغت،
 ش  ده انج  امآن  یام  دهایت و پرش  ه  فرهنگ  ۀ ربارد  پرشماری نیز  ی خارج   هایپژوهش

خ  ویش   یهایمان: بازس  ازی تیس  لبر  ب  ا عن  وان »م  ا و  ی پژوهش   در  (2012)  1است. باروکا
از  نف  ر 593ک  ز ب  ر ر م با ی وکمکیفی و ی  بی رک ش  رو  کمکهب  «،لاینآن   ت صیشخ  ۀمنزل به

 پ  ژوهش  جی. نتارا بررسی کرده است کننده  مصرف  ی سلبریت  ۀتاگرام، رابطس نیفعال ا  کاربران 
 ،ان ش   مخاطبان لای  نآن ها و رفت  ار ی س  لبریت ی مصرف افراط    که بین است  اینوی حاکی از 

مس  تلزم  ،خودش  ان  لای  نآن زه ک  ردن یتیبه س  لبر  کنندگان مصرف ش  و گرای  دارد پیوند وجود  
 ست.ا هاسلبریتی  یۀمصرف اول 

 :  حلی  ل گفتم  ان ی »خودمص  رف  عن  وان  ب  ا مش  ابه پژوهش  ی در  (2017) 2دی  ویس
 10پس از مص  احبه ب  ا    آن با فرهنگ مصرف«،  ۀو رابط  ی اینستاگرام   یبلاگرها  یخوداظهار

 همسو با  ،بلاگرها  ی بازنمای  ۀ شیوکه    به این نتیجه رسیده است نستاگرامی  یا  یاز بلاگرها  نفر
اینستاگرامی  یبلاگرها ریوداظهاخ  ،. همچنیناست انه  ردامصرفی و سرمایه  یهایایدئولوژ

 ۀ را در حوز 3مصرفی که الگوهای  جویزی زیبایی  یشدید به کالاها ۀاز طریق خرید و علاق
 .خورده است  گره ی ناپذیر با فرهنگ مصرف جدایی  ایگونهبه ،کنندمی   جدید و  أیید لاینآن 
                                                                                                                                                                                              

 



 

 

 

  ی ها که ر شب د   ت هر ش 
 ...   ی اجتماع 

 فصلنامه تحقیقات فرهنگی ایران 
 

 
 

7 

فق  و س  رگرمی؟   »شهرت و شانس یا با عنوان  ی ا مقاله در  (، 2019و همکاران )   1 ورهونن 
نظرات   ، پیمایش  با استفاده از روش ویدئویی«  ی ها محتوا در پلتفرم  چرایی  ولید   ر د ای  مطالعه 

اگرچه   اند که رسیده را بررسی کرده و به این نتیجه   ی ویدئوی ی  نفر از  ولیدکنندگان محتوا   377
بیرون  ی ک  ه    ه  ای شود، ام  ا انگیزه  ر می ای  ر و حرفه  جاری   ی، ویدئوی   ی فعالیت  ولید محتوا 

  لذت   مانند   ای ی های درون انگیزه   نسبت به   ، و اعتبار  همچون درآمد  ، اغل  با کار مر بو هستند 
 دارند.   ی اهمیت کمتر   های فراغتی همراه است، شدن که با فعالیت  ی اجتماع 
روش   ب  ا  یک رویه«،  مثابهبه  کاربران اینستاگرام  یساز»سلبریتی   ۀمقال( در  2019)  2ویر

اینس  تاگرامی پرداخت  ه اس  ت. نت  ایج   یهاس  لبریتی از     ن  3بررسی    به،  مصاحبه و مشاهده
ین  د اکنن  د و فرعمل می   فعالانه  ی،های اینستاگرام سلبریتی   که  است   اینبیانگر    وی  پژوهش

رۀ واتدع  ا  ای  ن.  اس  ت   ک  اربران   ی مشارکت  رۀ واتدعال  حاص   ،امرنستاگیدر ا  یسازی سلبریت
ازجمل  ه  ی،س  لبریت  ولی  د ی س  نت یهاک  رده و ش  یوه م  ل ع راهب  رد  ۀمنزل   بهی، مش  ارکت

 کشد.چالش می بر اصالت را بهو عملکرد مبتنی  رمحورسانه یهاشخصیت 
دهند که گرچه ص  نعت ( با انجام پژوهشی انتقادی  وضیح می 2021صرفی و دیگران )

ک  رد، شهرت  ا همین چند دهه اخیر به صورت یک ص  نعت ض  عیف و مح  دود عم  ل می 
های بس  یار کلان  ی گذاریهای اجتماعی باع  شده سرمایهاکنون پیدایش و گسترش شبکه

به سوی این پدیده هدایت شود و اکنون دیگر باید به صورت جدی گفت که ما یک صنعت 
اس  تعداد   ک  هدرحالی رس  اند  که گاهی حتی افرادی را به شهرت می   شهرت  مام عیار داری 

  خاصی ندارند.
ی اس  تقبال ی   چرا بارۀ در شی رسد که پژوهی نظر م ، بههاپژوهشاین    ر بهعمیقی  نگاه  با

برخ  ی  نها  نشده است و    اینستاگرام انجام  شدن در بین کاربران   و مشهور  از شهرت مجازی
ب  ا  ،ان  د. همچن  ینهای سنتی پرداختهت و سلبریتی رشه فرهنگگرایش به   به  ها،پژوهشاز  

ه  ا ب  ه بیشتر آن ها، ی تیمیکروسلبر رظهو یپیامدها بارۀ در های پرشماروجود انجام پژوهش
 ری. ن  وآواند   وجهی نداش  تهکیف  ی  ۀ ک  اربران ب  ه ش  یو  دیدگاه  شهرت از  یپیامدها  یواکاو
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 یه  ا و پیام  دهاچرایی   درب  ارۀ ران  ک  ارب  ی ذهن     ی است که مع  ان  سب  اینر بهحاض پژوهش  
ای از موض  ور را  ازه   یایاو واند زو می   را بررسی کرده است استقبال از شهرت اینستاگرامی  

 روشن کند.
 

 چارچوب مفهومی. 3

 ،در ادامه . یکنی م  ی مختصرااشاره ابتدا به خاستگاه فرهنگ شهرت در ایران  ،در این بخش
فرهن  گ ش  هرت و    حولاتاقتصاد  وجه،  پیرامون    نظری همسو با موضور پژوهش مباح   

. یدهی م شرح را ها ی میکروسلبریتظهور 
 ایران فرهنگ شهرت در. 1-3

شهرت در ایران در دوران قاجار و با ظه  ور ص  نعت   گیری فرهنگشکل  یهازمینه  نیتخس ن
و   ی غرب   فرهن  گ    ان پهلوی دوم به شکوفایی رسید. اس  تقبال ازردو  چاپ شکل گرفت و در

 زمین  ۀ  ی همگ     ،ها و س  اخت س  ینماهاکنس  رت   یگزاررب  و  ی،حیآمریکایی، رشد مراکز  فر
گس  ترش  ،خ  ا   طورب  ه  ف  راه  کردن  د.  ها را در این دوره ی شهرت و سلبریت  فرهنگ  رونق

سرعت بخشید  ،مشهور ایجاد فرهنگ شخص به  سینما و  أسیس  لویزیون در ایران    صنعت 
از فرهن  گ ش  هرت   ی ، دیگر خب  ربا نزدیک شدن به دوران انقلاب(.  104  ،1391)قربانی،  

 ،طلبی و ش  هرت  ن  ددادجمع  ی  یه  اجای خود را به ارزش  ،فردگرایانه  هایارزش  و  نیست 
ه  ای ، ارزشی س  ازندگ  و ش  رور دوران   ی ل   یجنگ  حم  پایان انگاشته شد. پس از    نکوهیده

 ی گدس  ازن  .کردن  د  ایران قد عل     ۀدر جامع  سوداگرانه  یهاطرح   و  ی،سازمادی، خصوصی 
ش  دند. گ  ذار از نیز ح  ائز اهمی  ت   هاپیوند خورد و سلبریتی   ی،جهان  یداربا سرمایه  ی ایران

 یهاس  لبریتی  و ظه  ور ،انفجار فرهنگ شهرت  به فرهنگ  صویری سیال،  ینوشتار  فرهنگ
 پهن  ۀدر     نها اینترن  ت ن  ه،  هه   رخ داد. در ای  ن د  ،ای  ران   در  1390  ۀب  ا ورود ب  ه ده     ،جدید

ها، ان س   رهای اجتم  اعی و پیامبا ظهور ان  وار ش  بکه  کشور بسو یافت، بلکه  در  ایگسترده
ویژه ب  ه  ی،های اجتم  اعش  بکه  ودرپی  دا ک  رد. ب  ا و  ری ش  تیشهرت نی  ز عمومی  ت ب  فرهنگ

انق  لاب،  ن پیام  د ای  نی   رمه   داد.  رسانه رخ   ۀدر عرص   ی ، انقلاب 1390  ۀاینستاگرام در ده
 ی سنتهای شکلبود که در کنار   ،هاکروسلبریتی یم   ازجمله  ی،متنور سلبریت  هایشکلظهور  
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می  ل ب  ه   ،نیش یپ  یهاه ورخلاف درب  ،دهه  نیا  در  سلبریتی، فرهنگ شهرت را  شدید کردند.
 ۀهم     و ورزشکاران فرا ر رفت و  قریب  ا    ،ها، بازیگران خواننده  ی برخ   شهرت از سطح  کس  

 (.1400نیا، ی )کشاف را فراگرفت  ی،افراد معمول  هملازج  ،افراد جامعه
 توجهد صاتاق. 2-3

اس  ت و    ش گس  تر  روز درح  ال روزب  ه  ، به  لفن همراه و اینترن  ت پرس  رعت  ی همگان  سی دستر 
انتش  ار    س  وی مج  ازی را به   ی اجتم  اعی، ک  اربران فض  ا   ی ها رسانه   « لاین آن ماهیت »همیشه  

باش  ند ی  ا    س  لبریتی   ، بران ر کا   داده است، خواه این  شان سوق از زندگی روزمره  ی ا  ی جزئ  پیوستۀ 
فرد  منحص  ربه   همراه امک  ان روی  داد را ب  ه   ای  ن ک  ه  هنگامی ،  ش  هرت خواهان   ی  اف  راد معم  ول 

ده  ی ،  ق  رار    مقایسه ای واضح و قابل ت شخص به شیوه ی های اجتماعی در سنجش موفق رسانه 
ها و  ی ت ی س  لبر   ب  ه مخاط    هس  تند.  ی دستیاب  ی برا  گذرگاه  بهترین  ، ها یابی  که این رسانه درمی 

گیرن  د    ا رون  د انتش  ار  های اجتم  اعی به  ره می رسانه   از   میزان یک هردو به   ، ها ی کروسلبریت ی م 
برای جذب مخاط  بیشتر با ه     سرانجام، کرده و    یل بد ی   همیشگ   ی خود را به روند ی  محتوا 

ه اس  ت؛  ج    و   بخش  ی از اقتص  اد   فن  ون، ای  ن    (. 140-141  ، 2015،  1بت کنند )ماروی  ک رقا 
  مع  ادل موفقی  ت اس  ت   ، آن   ی دن محت  وا ر و حج  کلیک خ  و   ی اینترنت   حۀ یک صف   ی دها ی بازد 

 وجه«    ی »مبارزه برا   ر منظو به   ی، اجتماع ی  زندگ   کل ،  2فرانک   نظر به   (. 160  ، 2015،  یک )مارو 
بر این   ی . و آید شمار می به مبارزه  این با   ی های جمع رسانه   ل  عام ۀ  پیامد نحو   ی، ت ی است و سلبر 

یابد، مشهور  می   و پرورش   شود ی ها  بلی  و منتشر م : »هر چیزی که  وسو رسانه که   است   نظر 
  ی ماهی  ت س  لبریت   معنا که راز این ه ب ؛   وجه است«   ی اصل ۀ  کنند یک جل    ی، »سلبریت   است« و 
  ،  وجه   مه  این است که سنجش  ۀ انباشت و  وزیع  وجه است. نکت  بر مبتنی  ، نخست  ۀ در درج 

 وج  ه    ۀ بخش  ی از س  رمای ب  ه    ، ها که کمیت ل ، ب دهد باز اب نمی  وجه را    ۀ از سرمای    نها بخشی 
بوک ی  ا بازدی  دهای ی  ک وی  دئوی  فیس   ۀ کنندگان صفح  عداد دنبال   شوند؛ بنابراین، می  بدیل  

 (. 60-61  ، 2019،  3دهد )ون کریکن ارزش  وجه آن را افزایش می   ، خود خودی به   ، یو یوب 
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بودن  د ک  ه    ی افراد منفعل   ، رسانه   کنندگان مصرف   دایش اینترنت، ی از پ  پیش  ، 1ر ب گلدها نظر به 
چیز متف  اوت  هم  ه  ، د جدی  ی ها ولی در رسانه  ؛ دند ر ک ی کمک م  ی ا رسانه  بازار ف  به  حقق اهدا 

محت  وا از   ی گذار اش  تراک و به  ، س  تن، کلی  ک ک  ردن ری نگ  جدی  د ب  ا  ی ها است. کاربران رسانه 
اند  ش  ده    ب  دیل   ، » وجه«   ی یعن   ، ن منبع موجود ی مند ر ش ارز  ۀ د ن به  ولیدکن  ، رف کننده ص  مصرف 
  اقتص  اد  ی  جل    ن ی  ر کام  ل  ، ش  مندان ی اند  از   ری بس  یا   نظر به   (. 159  ، 1401دیگران،    و )فریس  

ک  ه    هستند   ن ی نو   ی ها نوعی از رسانه   ی، های اجتماع اجتماعی هستند. شبکه   ی ها شبکه   ،  وجه 
  ی ها ش  یوه   ه ک  ه بتوان  د ب     ی فرد   ها، هر کنند. در این شبکه کاربران  أمین می   را خود  محتوایشان 

خواه  د    خ  ود ج  ذب   س  وی بیشتری را به   دکنندگان ی   کند، بازد ل را ج  ی شتر ی  وجه ب  ، مختلف 
شبکه،  وجه   این  افراد موفق در  د ر ن دستاو ری . بالا  شمار آورد به  ر ر دا ه ی را سرما  او    وان می   کرد و 

کنندگان  وجه  انی را برای این جذب و   فرا ی رمستق ی غ   ی درآمدها   مخاطبان،   است.  وجه   لص خا 
 (. 99  ، 1389و صلوا یان،    ، همراه خواهد داشت )فرهنگی، قراگوزلو به 

 هایمیکروسلبریت رشهرت و ظهو تحولات. 3-3

  راس  تای  وان  ایی ک  اربران اینترن  ت در    ب  ر   وی  ژه  است که  مرکز  نظر بر این  2مارشال  دیوید پی. 
ها  ها و فرهنگ بازنمایانگر به رس  انه از رسانه   ی همگان، گذار   ی خود برا  و  بلی   ی خودبرندساز 

  ۀ  ولیدش  د  ی دیجیت  ال و محت  وا  ی ها رس  انه  ر عص    از  پ  یش   گر را رق    زد.    ا و فرهنگ عرضه 
در براب  ر    هایش  ان و فرهنگ   ه  ا تند امید داشته باشند که هویت س  وان ی م  نها  ، شخصی، کاربران 

  ر عص     ر د   ؛ ام  ا اکن  ون ش  وند بازنمایی    ، های پخش گسترده ها و در رسانه بازیگران سنتی رسانه 
  ر پخ  ش و انتش  ا  ی را ب  را  ی ا قادرن  د ش  یوه  بران ر ک  ا  ، ر خودمحو  ی های دیجیتال و محتوا رسانه 

  ۀ درپیش بگیرن  د ک  ه امک  ان عرض    هایشان و فرهنگ   ها هویت   درباره   ۀ و مذاکر   ل گسترده، کنتر 
 (.  32،  1398، 3دهند )آبیدین هایشان را به دیگران می ها و فرهنگ هدفمند هویت 

  ،  وج  ه و منزل  ت ب  رای جل   کاربران را به رقابت   ر، معاص   عی اجتما ی  ها رسانه   از ی  بسیار 
کنند   شویق می   ، شدن   ی ازجمله میکروسلبریت   گوناگون،   ی ها شیوه   را به   ی غ ی و خود بل فراخوانده  

  منط  ق دهن  د    ا قرار می را دراختیار اشخا   ری ابزا ، ها رسانه ین ا  (. 338 ، 2015)مارویک، 
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ی  ک   کند که خود از طریق خلق چنین منطقی حک  می   . خود اجرا کنند   در زندگی   ی را ت ی سلبر 
ل شده  ی بد    برند یک نندگان( به ی کنندگان یا ب برای مخاطبان )دنبال   ی نمایش و    لاین آن ت  ی شخص 

  ب  ه   1میکروسلبریتی   ، مارویک   ی ها گفته   برپایۀ د.  شون یافته و  ثبیت پرورش ، فعالانه ای گونه و به 
  ی ها رس  انه   ش  ود ک  ه در خود گفته می   ۀ نمایش و عرض   موردنیاز برای   ی ای از کردارها مجموعه 

  نمای  ه   خود ی  ک   ی برا  ای راهبردی گونه ، به ی مجاز  ی در فضا  اند. کاربران اجتماعی، رواج یافته 
     ا  کنن  د می  ری ب  ردا ده ر پ  خ  ود ی شخص  ی زندگ  از جزئیات و کنند، می  پیدا  سازند، طرفدار ی م 

،  2)ماروی  ک و بوی  د   دهند   را ار قا   یش خو   لاین آن   جل  کرده و منزلت  خود  را به   وجه دیگران 
محدود با     وجه منظور جل  به   نیز    اشخا   بلکه   ها، برند  نها  جه، نه ی درنت   (. 143-140 ، 2011

دار  ک خن  ده ر متح     و  ص  اویر  س  ازند می  پربینن  ده  ی ویدئوها ، کنند. برندها یکدیگر رقابت می 
در این راه حتی ممکن است دس  ت ب  ه  ولی  د    ان را بفروشند. ش بتوانند محصولا     ا   فرستند می 

،  ی جل  رض  ایت شخص    ی برا  افراد نیز ( بزنند. 2022اخبار نادرست )سبزعلی و همکاران، 
باشد، س  لفی    لاین آن محبوبیت    از آمده   واند بر که می   ی یا رشد منزلت شخص  ، خویش ی ار قا 
 (. 344  ، 2015)مارویک،    نویسند های وبلاگی می گیرند و پست می 

رسانه است  ویژۀ جدید و  ی، احدود ی تیاز سلبرل این شک کند کهمی ل  استدلا  3گامسن
ب  رای  ولی  د س  لبریتی و را از پایین به بالا و »خودت انجام ب  ده«  رویکرد  ی نوع  ،«2و »وب 

 ی  ۀو بیشتر ب  ر روح   ی اصل  جریان   یهاکمتر بر رسانه  ،زیرا  ؛کس  شهرت ایجاد کرده است 
 حف  ظ ش  هرت   و  ادیج   ا  رایاجتماعی ب  یهادرت رسانهقاست که از    کی افراد مت  ی نیکارآفر

س  ب  جدی  د  ی  هارس  انه  ی ه  ای مش  ارکت(. قابلیت 1065  ،2011گیرند )گامسن،  بهره می 
 یسازی تیو خودسلبر  یخودبرندسازرا در راستای    ی بتوانند کردارهای  افراد عادی  که  شودمی 

 ۀ ممک  ن اس  ت ب  ه ش  یو ی بریتمنزل  ت س  ل درنتیج  ه، ؛برس  ند ت رانج  ام دهن  د و ب  ه ش  ه
و سرگرمی   یابانان صنایع رسانهوازه رانجام بده« و با کنار زدن نقش د  »خودت  یهاسلبریتی 

اینترنت  ی در س  اختارها و   یهااز س  لبریتی   (. ب  ا اس  تقبال535  ،2019،  4)ه  و  دست آیدبه
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 یای، سرگرم  پسند،مردمفرهنگ  به نها  دیگر هاآن  جامعه، کردار و فرهنگ گوناگون نهادهای 
ی  ک   ی،اینترنت  یهای سلبریت  ی جهان  گسترده و اهمیت   رظهو  ماند.محدود نمی   گذرانی وقت 
 را ب  ه ی  ک  ت  ال خ  ودیاند شهرت دیجتهس که  واناست  ده  رآو  ودج ونخبه را به  یاقتصاد  گروه
 ،ر وم   مجرد  (.118  ،1398ل کنن  د )آبی  دین،  ی ب  د وکار  ی  ک کس      سرانجام،برند و   خود

ت س   نخعنوان رک  ن ب  ه و  وج  ه را، نم  ایش ش  هرت،ح  وری م  مف  اهی پژوهش  گران، 
 ی گن نگ  ا   ۀرابط     ،سه مقوله  این  نیب  ، ربیان روشنبه  گیرند.می ر  شدن درنظ  ی میکروسلبریت

خ  ود را ب  ه  یمج  از   وانند شهرت وجود دارد و کاربران در راستای میکروسلبریتی شدن می 
در ش  کل یادش  ده  مح  وری مف  اهی   ل کنن  د.ی ب  د ص  ادی  اقت  ۀسود عینی و واقعی و سرمای

 .اندنشان داده شده (1)شمارۀ 
 

 
یات  آمدهدستبهمفهومی  الگوی .1شکل   از نظر

 نویسندگان  منبع:
 

 پژوهش روش. 4

شهرت در ب  ین   یپیامدها  ها وچرایی   ی اکتشافۀ  علکه مطا  پژوهش حاضر  فراخور موضور به
موض  ور انتخ  اب   ۀنگران   ف ربرای بررس  ی ژ  ی است، رویکرد کیف  امرتاگس بران ایرانی اینرکا

د ک  ه کن   مس  ئله می   ملزم به بررسی ای  ن  ما را  ی،اجتماع  هایپژوهشبه    ی کیف  شد. رویکرد 
ش  ده ساخته ،ق  ت یحق  رس  د، درنظر می عین  ی و بیرون  ی ب  ه  ی واقعیت  آنچه در عال ،  چگونه
 از دی  دگاه کنش  گران  ری     ک ژرف رد    ا ب  ه کن  دمی ف  راه  امک  ان را    ای  ن  همچنین،  است.

را   اینس  تاگرام  بران رنفر از کا  20  ،راستادراین  (.301  ،1384)بلیکی،  ی دست یابی   اجتماع
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 ب  ا( 3 ؛مش  هور نیس  تند (2 هس  تند؛ مش  غول  ای  ن ش  بکهروزان  ه در  فعالی  ت ب  ه  (1 :ک  ه
 هامص  احبه گفتنی است، ی .مرد( انتخاب کرد  9زن و  11) 1ها آشنایی دارندی کروسلبریتیم 

 ی گیررا از طری  ق نمون  ه  ی معم  ول   یهانمون  ه  .انج  ام ش  د  ش  وندگان مصاحبهبا دو گروه از  
رس  انه( را از   دانشجویان و پژوهشگران   و  2بازاریابان اینترنتی )  یارسانهو فعالان    ی برف ولهلگ

که    یدی . سعی کرد ی برگز  ،تاگرامس ها در اینن با آن یش یپ  گیری هدفمند و آشنایی طریق نمونه
را از موض  ور  ی درک عمیق   ، داش  ته باش  ند    ا  کث  ر آرا ی جنس     ن  ور ش  غلی و ،هانمون  ه

ه  ا انج  ام دادی   . را ب  ا آن  یادقیق  ه60   ا  45  یاادامه، مصاحبه  قرار دهد. در  ن دراختیارما
 ی ینس  تاگرام ب  ا ش  هرت ا روی  ارویی در  کاربران ربۀ  حلیل  ج  ،حاضر  ۀمقالهدف    ازآنجاکه

 .آیدشمار می بههدف   حقق اینی  برا ی مناسب  ۀگزین،  هتافیساخت نیمه  عمیق ۀ، مصاحباست 
 هس  تند،  یان گوکل  ی ب  ه پاس  خ  یمنظ  و همراه با رهنمودها  رکه فاقد ساختا  ی هایاحبهصم 

)اس  تراوس و   کنن  دف  راه  می هایش  ان  دهی برمبن  ای اولویت برای پاسخرا    ی بیشتر  فرصت 
 ی و پراکن  دگ ش  وندگان ش  نهاد مصاحبهیپ رپای  ۀب راس  تا،ایندر (.255 ،1390ک  وربین، 

 شدند  گرفته  درنظر  مصاحبه  انجام  یبرا  4و  لگرام  3اسکایپ   هایبرنامهها،  نمونه  ی جغرافیای
 ی قض  او  ی، . اش  بار نظ  ری دسیر ی نظر اشبار ۀادامه یافت که به نقط  جایی    ا  هامصاحبه  و

اطلاع  ات  نیس  ت و  ی تریش   اطلاع  ات ب  یآورگ  رد ازمند  یآن، پژوهشگر ن  یناباست که برم 
و بر )رنج شودکند، به پژوهش وارد نمی طبقات کمک می  هایویژگی  که به  عریف یدی جد

ها با ها و  جربیات آن دریافتی  که پاسخ  نهگو، این ربیان روشنبه  (.245  ،1391  همکاران،
 کردی . ها را متوقفمصاحبه ،بنابراین هستند؛ مشابه یکدیگر

 
 
 

                                                                                                                                                                                              
 

اند.کرده  غا یی بل همکاری  هاآن از  ن چند  با  نیز   برخی و داده  انجام  هامیکروسلبریتی بارۀدر  یهایپژوهش  هانمونه از  برخی .1
کنند.می  فعالیت  ،اینستاگرام  ویژه به ی،اجتماع  هایشبکه در درآمد و  شهرت  کس   ۀزمین در  کهکسانی .2
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 شوندگان مصاحبه یشناختتعیجم  هایویژگی. 1ل جدو 

 )سال(  سابقه فعالیت در اینستاگرام شغل  سن نام ردیف
 7 مدرس زبان 37 محبوبه 1
 6 دارخانه 34 ندا  2
 4 منشی 31 سحر 3
 5 معل  43 فرهاد  4
 8 بازاریاب اینترنتی 31 امیر 5
 6 دانشجوی ار باطات 29 رضا 6
 7 پژوهشگر رسانه 30 محمدحسین 7
 5 دانشجوی مطالعات فرهنگی 23 سارا  8
 6 بازاریاب اینترنتی 35 الهام 9

 4 شناسیدانشجوی جامعه 26 ریحانه 10
 6 کارمند 41 مهرداد  11
 5 مربی آموزشی 32 زهرا  12
 7 دانشجوی ار باطات 30 نگار 13
 5 دارخانه 28 فاطمه 14
 3 شناسیالتحصیل جامعهفارغ 26 یاؤر 15
 6 بازاریاب اینترنتی 33 مهشید 16
 9 بازاریاب اینترنتی 25 سعید 17
 7 کارمند 34 علی 18
 6 بازاریاب اینترنتی 36 نیما 19
 10 بازاریاب اینترنتی 33 سروش  20

انج  ام   ،ماه  دو  ها، طی سازی و  حلیل و وارسی آن مرحلۀ پیاده  ها،مصاحبهپایان  از    پس
  وسو  ی س رگرفتی . بر اعضا بهره  وسو ی ها از روش بررس اعتبار یافته ی منظور ارزیاب. بهشد

 نید. ادهدهنده ارائه می آگهی  ی اجتماع  گروه  یاست که پژوهشگر به اعضا  ی گزارش   ،اعضا
بدهن  د ر  نظ     ،اس  ت    ولی  د ک  ردهر  صداقت آنچه پژوهش  گدرستی و    ۀ  وانند درباراعضا می 
مح  وری   یه  ااولی  ه، بخش  رس  یو  فا  مص  احبهپای  ان    پس از  (.72-73  ،1389)هومن،  

 ه  ا نی  زارسال ک  ردی  و آن   (از طریق ایمیل)  شوندگان  فاسیر را در قال  متن برای مصاحبه
 ،های مص  احبه حلیل یافته  منظوربهخویش دانستند.    هایگفتهرا مطابق با    شدهر ارائه فاسی

منعطفی اس  ت ک  ه  ی ابزار پژوهش  ،مضمون  لمضمون استفاده کردی .  حلی   حلیل  از روش 
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   وان از آن به  ره گرف  ت ه  ای پیچی  ده و مفص  ل می از داده  ی  حلیل حج    انب  وه  منظوربه
 ،گام نخس  ت  مضمون، در یل حلفن انجام  یراستا  (. در156  ،1390،  و همکاران   )عابدی

ق ری   ط ازخ  ام اولی  ه را   مفاهی مصاحبه(،    20  )مجمور   شدهانجامی  هامصاحبهتن  م   پایۀبر
 پایانی در گام  ه وکرد  ی را شناساین فرعی یمضام ، بعد  استخراج کردی . در گام  باز  یکدگذار

و ادغام مضامین مشابه به مضامین اصلی و محوری متناس     ری کرا نیز با حذف مضامین
از مض  امین فرع  ی و   ی  ک. همچنین، برای هر یافتی  دست اصلی مقاله    پرسشبا موضور و  

 پرداختی . هاآن ارائه کردی  و به  شریح  شدهانجام یهامصاحبهرا از متن  هایی نمونه ی،اصل
 

 هایافته. 5

ش  ده استخراج    مضمون ل   حلیطریق    ها ازاز مصاحبه  آمدهدست به  ی و اصلی  فرع   مضامین
در ادامه که  آمد دست به ی مضمون فرع   12و    ی اصلمضمون    6  ها،آن   لی و عدجرح   پس ازو  

برای   ی بر موفقیت، فرصت، میان یاقتصاد  ۀسرمای  و کس    ی ها )درآمدزایدر دو بخش چرایی 
روزم  ره، ی  ش  دن زن  دگ  ی ذائق  ه، مص  رف   یس  ازد رو پیامدها )استاندا  ،دیده و شنیده شدن(

 .شده است ها و هنجارها(  شریح ارزش دگردیسی 

 ها از مصاحبه برگرفته. مضامین فرعی و اصلی 2 ولجد

 مضامین فرعی مضامین اصلی

 پولدار شدن  ۀوسوس  اقتصادی  ۀدرآمدزایی و کس  سرمای
 درآمد نجومی

 رفتن  صدسالهره    شبهکی ت یر موفقب میان
 ازدهبزود   شغل

 یاشبکهآزاد    فعالیت  شدن  دهیدیده و شن یبرا   یفرصت
 هات یمحدود از   رهایی

 کنندهجبران  یسازهیشب سازی ذائقهاستاندارد 
 سبک زندگی ی کرار  یبازنمای

 قیی  شو  مصرف  روزمره  یشدن زندگ  یمصرف 
 هاحسرت نداشته

  ابوها نمایش  ها و هنجارهاارزش  یدگردیس
 جنسیتی  یهاشهیکلشکستن  
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 شهرت یهاچرایی .1-5

 از دلای  ل  ؛های اجتماعی وجود دارد شدن در شبکه  به مشهور  گرایشبرای    پرشماریدلایل  
ب  ا  کی  ه حاضر . در پژوهش یفرد  ا دلایل فلسفی و ساختار ی روان یهاخرد همچون سائق

بررس  ی ش  وندگان مصاحبه ۀ داش  ارر رین دلایل ساختاری مومه   ،شناختی جامعه  ی بر بینش 
 .شده است 

 یاقتصاد ۀو کسب سرمای  یدرآمدزای.  1-1-5

( و نرخ 1401ایران،  است )اکو درصد 5/11 ،، نرخ بیکاری در ایران ی جهان  کآمار بان  برپایۀ
و  ی (. ش  کاف طبق  ا 1401اقتص  اد،  یشده است )دنی  ارش درصد گزا 3/46  ،م سالانهر و

از ک  اربران   یک  ه بس  یار  هس  تند  دیگ  ری   از مش  کلات  ،مح  دود  ی اجتم  اع  ک امکان  ح  ر
ای  ن ش  بکه ب  رای   یه  ا   ا از ظرفیت اس  ت  آن داش  ته    را ب  ر  ،جوان  ان   ویژه ب  ه  ی،اینستاگرام 

های رس  یدن ب  ه در جوامعی با نابرابری اقتصادی زیاد که در آن راه  درآمدزایی استفاده کنند.
ش  دن« را   رع پولدای وه  »سر،  ، فرهنگ شهرت است مادی، دشوار و محدود  ی  هاموفقیت 

 یدئولوژی   ا ،های تیها و میکروس  لبری (. س  لبریت37 ،1994 ده  د )گامس  ن،ب  ه اف  راد می 
 در موقعی  ت اجتم  اعی را گس  ترش   یو  ح  رک عم  ود  ،گرایان  ه، انتخ  ابقهرمان   یی فردگرا

 ۀخویش را به سرمای  ۀشدکس    «1 وجه  ۀمایسر( و »115  ،1389دهند )هریس و  یلور،  می 
 کنند.ی ل م ی بد  یاقتصاد

نخس  ت  ۀ انگی  ز، پ  ژوهش ای  نش  وندگان مصاحبه زیادی ازبخش   .پولدار شدن  ۀوسوس
در کش  ور  یاقتص  اد وجود مشکلات را شدن به میکروسلبریتی  کس  شهرت و  بدیل  یبرا
 :که است  بر این نظر ،ار باطات ویساله و دانشج29 ،رضا برای مثال، ؛دانندی م 

خیلی از مردم با   .هاجوان  یمخصوصا  برا  ؛و درآمد مردم  یبه اوضار اقتصاد  هگرد یچیز برم»همه
ه  ا ه    همچ  ین شن که بلاگر بشن و اونوسوسه می  ،غا شونی بل  ۀفهمیدن درآمد بلاگرها یا  عرف 

 .درآمدی داشته باشن«

ها پیش و پ  س  ها،  فاوت فاحش زندگی آن ی میکروسلبریت   ی نجوم   ی درآمدها .  درآمد نجومی 
  ، طلبی ک  اربران ش  هرت ب  ه    گ  رایش ت اقتصادی چشمگیر در  ی موفق   از کس  شهرت و رسیدن به 
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  دریاف  ت پرطرف  دار ایران  ی ب  ا    ی ها ، میکروس  لبریتی ی های داخل ش ر گزا   برپایۀ .  دارد   ی نقش مهم 
اند ) حلیل  یافته  دست   ی و میلیارد   ی چندصدمیلیون   ی به درآمدها   ، مت ی ق غا ی گران ی  بل   ی ها  عرفه 
 : گوید می است،    بازاریاب اینترنتی که خود یک    ، ساله 35 ، الهام (.  1401بازار،  

ک  ه ازش   یباش     بای  د بل  د  ؛ریخت  ه  اصطلاح  و اینستاگرام پ  ولبه  .هش بالا  درآمد  ،دلیل  نی  ر»مه 
، انگ  ار یک  اری ک  ه انتخ  اب کن     ۀاستخراج کنی، برای قشرها و مشاغل مختلف، شما ه  ر ح  وز

   ونن ب  ه هستن، حتی اگ  ه فعالی  ت نک  نن، می  افراد بازدیدکننده  ل،هرحامخاط  هدف داری. به
نج  ومی دارن و امکان  ات زندگیش  ون قب  ل و بع  د از   یدرآمدها،  وکارها رونق بدن. بلاگرها کس

 .خیلی متفاو ه« 1بلاگری

نم  ایش خ  ود در ای  ن   خواهان   ،نخست در گام    طل  شهرت   کاربران حات،  ی وض   این  با
و در گ  ام  ،خلق ش  هرت دارن  دو شبکه هستند، در گام بعد سعی در جذب و انباشت  وجه 

رپای  ۀ د. بهس  تناقتصادی واقعی    ۀشهرت خود به سرمای  نمادین  ۀسرمایخواهان پیوند    ،آخر
وکار ی  ک کس      س  رانجام،برند و   ها شهرت دیجیتال خود را به یک خود، آن 2آبیدین  نظر

 (.32 ،1398کنند )آبیدین، می  لی بد 
 بر موفقیتمیان. 2-1-5

ب  ه اف  راد الق  ا   ،زا ه   و  یمثابه یک ایدئولوژبه  ،است که فرهنگ شهرت   نظراین    گامسن بر
باز اس  ت و مص  ادیق   ،در جامعه  یکه راه  حرک عمود  کندی م و این باور را  قویت    شودمی 

ن، س   ان  د )گام کس    کرده یت زی  ادرثروت و ق  د،  سرعت هایی هستند که بهآن، سلبریتی 
داشته ب  اش«،   همچون »به خودت باور  ی  أکیدی مثبت  هایت ن، عباریهمچن  (.37  ،1994

ک  ه  ،آن  رینظ ید رو داره« و مواش «، »بجنگ ارزش یدستش میارداشته باشی، به  »اگه لیاقتشو
 یجوو، کاربران را به جس  ت شودی م مشاهده  روفوها بهی سلبریتکرویم   ی کاربر  اتدر صفح

ک  ه   یاعدس   نام   یاقتص  اد  ، در ش  رایو ربیان روش  نبه  .کندی م موفقیت دعوت    یهابرمیان 
 ب  ارۀ شان را درییاهاؤر  کهدشوار است    ،درحال افزایش است، برای بسیاری از افراد  ی نابرابر

                                                                                                                                                                                              
 

 اف راد  ب ه  اش اره  ب رای  را   اینفلوئنس ر   و  بلاگر   همچون  رایجی  واژگان  ،میکروسلبریتی   خصصی  ۀ واژ  جایبه  ،شوندگاناحبهصم  .1
 جامعی ت و ب ودن  خصص ی دلیلبه ،میکروسلبریتی ۀ واژ از ها حلیل  در  حاضر،  پژوهش  در  .اندبرده  کاربه  اینستاگرام  در  مشهور

 .گیری می  بهره  ،آن
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 یه  ابران یم   ب  ه  ،رونی   ازا  ؛(6  ،2021قاس  می،   حقق بخش  ند )شاه  ،مصرف شدن ن  قهرما
 .شندی اندی م در اینستاگرام  مشهور شدن ی همچون ازودبازده

 ی،ش  دن ب  ه میکروس  لبریتشوندگان،  بدیلبنا به نظر مصاحبه  .ره صدساله رفتن  شبهکی
که مص  داقش را در  ی تیموفق ؛آورد ارمغان می را برای کاربران به ی دسرردموفقیت سریع و بی 

بسیار اس  ت. ش  هرت   یهازمان و  لاش   صرف   نیازمند  ، وان یافت؛ زیرای نم  ی واقع  ۀجامع
 ،محمدحسین  افراد در کمترین زمان ممکن است.  یراهی برای  حقق آرزوها  ی،نستاگرام یا

 :گویدمی  باره دراین ،رسانه پژوهشگرساله، و 30
پزشک بشه، بخواد بره استاد   الان طرف بخواد بره   ،مثال  طوربه  ؛اس  یه فضای زودبازده  ،فضا  »این

 س  ال زم  ان لازم داره ک  ه بتون  ه ب  ه اون جایگ  اه برس  ه  10-15بشه، حداقل    بشه، بازیگر  دانشگاه
دو    ا ب  ا یک  ی یرو فراه  کرده که شاید ش  ما بت  ون   ییه بستر  یمجاز  یولی الان فضا  ؛)پوزخند(

 .ده«خیلی زود جواب می پس ؛شبه بریره صدساله رو یک  ،رواقعد ،ویدئو

ش  وندگان مط  رح که از س  وی برخ  ی مصاحبه ی  وجه دیگر درخور  ۀنکت  .شغل زودبازده
 ی ری   ای  ن موض  ور و در  عب ی فراگیر در آینده است.  ی رایجشغلبه    بلاگری شد،  بدیل شدن  

ازجمل  ه   ،هد و نت  ایج زودب  از  یاب ب  ودن،آسان   ،ی د شدن« شهرت اینستاگرام ن ای؛ » ررسانه
 د.ن   کنل می ی ب  د اص  لی ک  اربران  یهات یکه مشهور شدن را به یکی از اولو  هستندواملی  ع

 گوید:مطالعات فرهنگی می  یو دانشجو ،ساله23 ،سارا
رفتن ق  بلا  ک  ه هم  ه م  ی  یه بلاگر داشته باش  ی ؛ مث  ل  یا و آینده  و هر خانواده  ،»شاید بشه گفت

عنوان کن  در آینده بهدارن  وی خانوادشون، فکر می  خوندن، یا الان همه یه فنیمی  فیزیک یضیار
 10  یچربه که    و ب  ردرنهایت می  ،هاشکه سختی داره، ولی سختی  یشغل  ؛نگاه بشه  شغل بهش

 یکه  و زن  دگیت دار  خندد( آیا به اون اهدافتو آیا پولدار بشی یا نشی، )می  یسال پزشکی بخون 
 .تش«س ری هبرسی یا نه، یعنی یه مسیر راحت

 یهاش  دن در ش  بکهر  شود، مشهومی   استنباط   شوندگان مصاحبه  یهاگفته  از  که  گونهآن 
بران و ج  ایگزینی ب  رای جب  ران رمثب  ت ب  رای ک  ا یره  اورد   ،نس  تاگرامیاویژه  اجتماعی و به

 ی کروس  لبریتیم   عنوان فعالی  ت ب  هها با  . آن آیدشمار می بهفضای واقعی جامعه    یهاناکامی 
خویش در جامع  ه   ۀشدگرفتهنادیده  ی ت اجتماعل حیثیت از منز  ۀخواهان اعاد  ی،اینستاگرام 

 هستند.



 

 

 

  ی ها که ر شب د   ت هر ش 
 ...   ی اجتماع 

 فصلنامه تحقیقات فرهنگی ایران 
 

 
 

19 

 شدن  دیده و شنیده   یفرصتی برا.  3-1-5

را مل  زم ب  ه  رسمی  دوین کرده و ش  هروندان  ها و هنجارهایی که نهادهایت ی وجود محدود
و   یافض  ای ش  بکه  س  ویاس  ت ک  ه ک  اربران را به  ی گ  رعام  ل دی   کنن  د،ه  ا می رعایت آن 

 ،اس  ت ک  ه در آن ی  کارن  اوال  مثاب  هبه،  نس  تاگرامیا  ،اساسبرایندهد.  ی سوق می بطلشهرت 
 ،   وان گف  ت ی م  1باختیناز  پیرویبه یابند.فرصت شنیده شدن می   ،دهیناشن اکنون ی  صداها

خواه  ان ش  نیده ش  دن و   ی،س  خنصداهاست و هر عمل و    میان   جنگ  ۀ»عرص   تاگرام،س نیا
 یچی  ز  وانن  د آن پندارند که می ی م   کاربران   (.300  ،1984دریافت پاسخ است« )باختین،  

این امک  ان ها ، شبکه ربیان روشنوده است. بهبر هابودنش را از آن   امکان   ،جامعه  باشند که
 ه  ا خ  وددهند. آن  غییر    ی عموم   ۀ که روابو خود را با حوز  کنندفراه  می   وندان رشهرا برای  

 (.272 ،2006، 2شوند )بنکلر بدیل اصلی  ۀ  وانند به خالق و سوژی م 
ت آزادان  ه در ی   ب  ه امک  ان فعال  ش  وندگان مصاحبهغال       بخ  ش  .یاشبببکهآزاد    تیفعال

 :که است  نظراین  بر باره دراین ،زبان  مدرسو  ،ساله37 ،محبوبه. اندکردهنستاگرام اشاره یا
ها ه    از ای  ن فرص  ت یتی کروس  لبریم  ی.آزاد  شما    وش .  نستاگرام[ باز هستشیفضای اینجا ]ا»

در حک    خ  دایان   ،درواق  ع  اونا  .ارنیوجود ببهر   ونن یه حکومت خودمختاکنن و میاستفاده می
 .هستند« یاجتماع یهاجدید شبکه

  ری ه  ا خوداظ امکان  ،  وان دریافت، شهرت می  شونده این مصاحبه  ی ها که از گفته  گونه همان 
 آورد. ی ارمغان م به   ، ها ی ت ی روسلبر یک م   ویژه به  ، ان بر بیشتر را برای کار   ی  أثیرگذار و  

نس   تاگرام را محیط   ی آزاد و ره   ا از یا، ش   وندگان مصاحبه .هاتیمحبببدوداز  یرهبببای
ب  ه   ،منفع  ل  ی ه  ایابژه    وانن  د خ  ود را ازمی   که در آن   آورندشمار می بهجامعه    یقیدوبندها

ای ایف  ا نقش فعالانه  ،3ی فرهنگ مشارکت  رخلاق و افرادی مشهور  بدیل کنند و د  ی هایسوژه 
دلخواهش  ان را ب  رای  خ  ود   ،پلتف  رم ای  ن ه  ا دردس  ت یابن  د. آن  ی تیو به منزلت سلبر  کنند

و   ،س  اله33  ،مهش  ید  دهن  د.گران ق  رار می ی ددید  در معرض    ،پذیری و پذیرش بیشتررؤیت 
 :گویدمی  باره ایندر ،بازاریاب اینترنتی 
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خصو ، افراد ب  رای نش  ون دادن باع  شده که به  ،ها بودهآدم  ۀکه  و زندگی هم  یهایمحدودیت
 .مونو نشون ب  دی ی  خود واقع ی ون یمجازی م  یباشن و حالا با ایجاد فضا  فضا نداشته  ،خودشون

دادن هس  ت و اینک  ه   نش  ون  ی، خودیعبار بدی . به  فضا نشون  بلوغ رو  و این   ا دوران  یاز کودک 
 .دارن معروف و مشهور باشن ها دوستآدم ۀهم .شناخته بشی 

 پیامدهای شهرت .2-5

همچ  ون این بح  نی  ز .  پیامدهای پرشماری دارد جامعه    ی فضای واقع  در  ی،شهرت مجاز
    وان نمی نه  ا  دارد و  گون  اگونی  ی مثبت و منف    یهاسویه، از موضوعات اجتماعی   یبسیار
 ادام  ه،  . دردرنظ  ر گرف  ت   گرایان  هیلو  قل  ی س  احت ک  ی ب  ا نگ  اهمنف  ی آن را    هایت ساح 
 .بررسی شده است شوندگان نستاگرامی از منظر مصاحبهی رین پیامدهای شهرت امه 

 ذائقه  زیدسار تانداسا  .1-2-5

ک  اربران اس  ت.   ۀذائق   شدن    استاندارد   ی،شهرت اینستاگرام عینی و رایج    یاز پیامدها  ی یک
 صاویر ل   های اقتصادی و فرهنگی خود را در قاسبک زندگی و سرمایه  ،های تیکروسلبریم 

 خود را بر «1رومشرۀ ذائق»، کارکنند و با این می ر منتش  ی خوددر صفحات کاربر  پرشماری
های ب  ا مؤلف  ه پس  ندتاگرامس نیا ه  ا ب  ا انتش  ار  ص  اویردهن  د. آن ک  اربران بر   ری می  ۀذائق   

بران رک  ا  دهن  د و ازها و علایق خ  ود را ب  ه ک  اربران نش  ان می ، بر ری داشتهی شناختزیبایی 
ر بی  انگ  یک، فرهن  گ ش  هرت  اح  دج   رونظر  به  ها عمل کنند.آن   خواهند که همچون می 

را  ی  لش  ده اس  ت و ازآنجاک  ه م   ی س  ازمانده  ی است که حول میل انتزاع  ایی محور فرهنگ
را   یاکنن  دهقانع  یدهارویژه اس  تاندااس  ت و ب  ه  یکالاساز  یضرور  ابزاربخشد،   جس  می 
 (.149 ،2001دهد )روجک، می  کنندگان قرارار مصرف یدراخت ،برای  قلید

، کنن  دی م ب  ه آن اش  اره    ش  وندگان مصاحبهمضمون دیگ  ری ک  ه    .کنندهجبران  یساز هیشب
 پیاپی،  یهای یبازنما  ۀواسطنیز به  کنندگان دنبال  ست.های میکروسلبریت   مایل به همانندی با

مانن  د و ن  ش  وند    ا از قافل  ه عق    ها می ی شدن ب  ه میکروس  لبریت   دریج مشتاق همانندبه
ای را واقع  ی رس  انه یهای بازنمای هاآن  .ها جبران کنندهای آن خود را با کامیابی   یهاناکامی 

نمایش مص  رف از  همچنین، گیرد.می  ی حقیقت پیش  اینجاست که مجاز بر  پندارند و درمی 
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احس  اس قراب  ت و  ه  اآن کنن  دگان ب  ا دنبال ک  ه ش  ودی م  باع     ،های کروس  لبریتیم  یس  و
خویش را ب  ا   ی شخص  ۀکالاها و خدمات،  جرب  «1ی کنند و با »مصرف نیابت  یپندارذاته 

 :گویدمی چنین باره دراین ،دارخانه و ،ساله34 ،ندازنند. ب پیوند هاتی یمیکروسلبر ۀ جرب
کار ببرن و این باع  بش  ه ک  ه شون، رفتارشون به بلیغا شون،  و سبک زندگی  ممکنه  و  ییچیزا  یه

کنن، خود م  ن که درست می یدمان خونشون، نور غذاییچ مثلا  نور  ی؛ و ه  مثل اونا زندگی بکن
رس ، غالبا  خوام نمیکه می  ییهاخواسته  خودم دچار  نش هست  و به  رۀ روزم  یزندگ   مثلا  چون  و

کنن و بع  د یزن  دگی م     بهتری دارن، فالو بکن  و ببین  اونا چط  ور  یکه زندگ یکن  کسانسعی می
 . لاش کن  که مثل اونا باش 

یعن  ی  ،ه  اآن   رگ  ذاری أثبران  رک  ااجتم  اعی و    یهاش  بکه  .سبک زندگی  یبازنمایی تکرار 
ذائق  ه  کردن  و دموکرا یک  کنندهکدست ی  یهات یرواافول کلان   که ادعای  ،های تیمیکروسلبر

 خ  ود، امک  ان مصرف، سبک زندگی و عملکرد مشابه    کنندگان بهق دنبالیبا  شو  ،تندشرا دا
 ت،یوض  ع اینر د  .برندی م   را از بین  زندگی متفاوت   یهاها و سبکذائقهو رواج    ی ریگشکل

 بر ری و غلبه  یو آن چیز  دهدی م رخ    ی اجتماعی و زندگی واقع  یهادر شبکه  یسازمسان ه
، زه  رامث  ال،  یب  را ؛ها نمایش داده شده و مصرف ش  ودی تیکروسلبریم   یکه از سو  ابدیی م 

 گوید:می  یانتقاد ی مربی آموزشی نیز همسو با ندا با لحن ساله، و31
بلاگ  را ه     یۀره، بق یگن  ولد میاگه یکی یه جش ییعن؛ ن،  کراریهدمی  بلاگرا نشون  که  یچیزهمه

.ننیبشن وقتی میها ه  وسوسه میکنندهلدنبا خ  ؛کننمی رجشن برگزا یهمون مدل

شدن بیش  تر زن  دگی  ی  مصرف   سب    ، ها کروسلبریتی ی م  ی سو  کاربران از  ۀ ذائق  ی ساز استاندارد 
 نها  ها ن  ه . آن آیند شمار می به   « 2»قهرمانان مصرف   ، ها ی کروسلبریت ی ، م منظر   این   از شود.  ها می آن 

  ی دهای ر کنند و اس  تاندا رایج از زندگی را خلق می   ی کنند، بلکه باور می   در  بلیغات کالاها شرکت 
(.  134  ، 2012،  3آفرینن  د )گ  رینین ی خرد و کلان برای آن  لاش کند، م   را که فرد باید در سطوح 

و    ب  ه ک  اربران   گیر ای هم  ه گون  ه به ،  نس  تاگرام ی ا   مش  هور در   ک زن  دگی اف  راد ب ، س    ر بیان روشن به 
 د. شو می  ی ساز و یکسان   ی سوی همگون و منجر به حرکت به   شده کنندگان منتقل  دنبال 
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 روزمره یشدن زندگ یفر مص. 2-2-5

اش  غال کام  ل زن  دگی روزم  ره   ۀای است که مصرف به درج لحظه  »نمایش آن   1دبوربیان  به
م  ت و یقکالاه  ا و خ  دمات گران   (. مص  رف و نم  ایش184  ،1385رسیده باشد« )کلن  ر،  

 ویژه ب   ه ،های کروس   لبریتیم  ی ک   اربر ر ص   فحاتیناپ   ذیی جدا راز عناص     ،یکش    
را ب  رای خری  د و   پرش  ماریها  بلیغ  ات  آن ست.  ، او غذا  ی سبک زندگ  یهاتی یکروسلبریم 

کنن  د و منتش  ر می  خ  ود ی ک  اربر در ص  فحات گون  اگون،ت مص  رف کالاه  ا و خ  دما
ک  ه   رس  دی نظر م هتا، ب   س   رانیا. درخوانن  دی فرام   ،مصرف هرچه بیش  تر  کنندگان را بهدنبال

 آی  دش  مار می به ی مص  رف  یکالاه  ا  ی    بل یب  را ی اجتم  اع ۀرس  ان  نی رمناس    ،تاگرامس نیا
 .(78 ،2020، ی قاسم)شاه

گس  ترش مص  رف و یش نم  ا، ش  وندگان احبهصم  غال    ش بخ    .یتشببویق فر مصبب 
 ذات  ،گف  ت      وان ی م   دانن  د.می   ی ش  هرت اینس  تاگرام   یه پیام  دهال   را ازجم  ی گرایمصرف 

ر د را دی   و خر ف رمص    ب  هی  ل م  ه  اآن  ده اس  ت ورب  ا مص  رف گ  ره خ  و های کروس  لبریتیم 
کنن  دگان در ک  ه دنبال را 2قش  نگ ن  ویی  یدنی  ا ه  اآن . زن  دیانگی برم  خ  ود کنن  دگان دنبال

نوی  د   ،خ  ویش  ۀش  د ی بل  یمحص  ولات و کالاه  ا  دیخر  یازابههستند،    جوی آن وجست 
 :دیگوی م  باره ایندر ساله31، منشی سحر. دهندی م 

 یه ج  اروبرق ی   شما داری    یفودبلاگرا، انگارا  فستص وصمخ؛  نی ن و بخوری گن بخریم  اکثرا  فقو
 .و بخورر ه  بخ کنه  و بلی  می چیزو و همش مکه همهخوره و میکه داره فقو می یبینرو می

 ی ها و ناک  ام حسرت نداشته  کرد،  مطرح  وان  که می   ی دیگر  مه ۀ  نکت  .هانداشته  حسرت
و ،  ینمایش مصرف، ش  اد  پرشمار  ری  صاور  انتشا  ۀواسطکنندگان بهدنبال  ایجادشده در بین

 کنن  دی شوندگان اذعان م مصاحبه از ی خ رست. با های تیروسلبریکدر صفحات م   ی خوشبخت
ت، ی   محروم س ها، احس  ای کروسلبریتیم  یمجاز ی زندگی واقعی خود با زندگ یسۀکه با مقا

ه  ا شدن آن   لی  بد  یبرا  یازه یانگل،  این عام   یموارد   کنند که دربودن می   ی و ناکاف  ی،نابرابر
 گوید:می  ساله41کارمند  داد،رمه ،لمثا یارب ؛است  ی ریتبکروسلیم  به
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 رخاطب  ه ؛ش  ده ب  ودم  یواقعا  مریض فک  ر  چون  ؛بودم  نزدیک دو ماه از اینستاگرام دور  ،خودم  من
 س ه  اوپنت  یچط  ور  رنفلوئنس   یا  گفت ، ف  لانکردم، هی مینکه مدام داشت  خودمو مقایسه مییا

 نگرفت ؟شرور کرده، چرا من  اون با من کارشو ؟گرفته

 ۀتیس   ز ۀبه  جرب     با اشاره   ،است   سی شناجامعه  یدانشجو  ساله که26  ریحانه  ن،یهمچن
 گوید:یکی از آشنایانش می 

ر ه     .ز ب  ودهیرو م آراسته و  ت  شدالگو بوده. او به  اشزندگی  یبرا  ربلاگ  گفت که فلانمی  یخانم
ک  ز، زل را داشت. از بهترین مراآشپزخانه و من شد، بهترین وسایلجدید ظاهر می  سیک لبا  روز با

ها و زهای مختل  ف و جش  نیپراررف  ت. س  ومختلف  ی می  یگرف  ت. س  فرهامی  یخدمات زیب  ای
 ه؟ چ  را م  نس   که چرا اوضار من برعک  خوردمیهمیشه غصه م  بی داشت و منلجا  یهایدورهم

 یلباس  ا  روز  ده ک  ه ه  رهمسرم کفاف نم  ی  نرم؟ چرا حقوق  ا  و خونه باش  و سفرزباید بیشتر رو
بود و دوست داشت که ی  ه  از حس ناکافی بودنی د بپوش ؟ و چراهای مختلفی که کاملا  ناش یجد
 .وپا کنه واسه خودشعیتو دستضاون  بلاگر بشه و بتونه این و یروز

در  یاقتص  اد ۀمص  رف و س  رمای  ، همچنان نمایشیاقتصادپرشمار    وجود مشکلات  با
 ،ئلهس   م  نی   ا .رای  ج اس  ت  ی،زندگ سبکحوزۀ در    ویژه به  ،های تیکروسلبریاز م   یبسیار  بین

ها ی تیکروسلبریم با  بیشترو همانندی د  یو خر  مصرف   سویرا به  کنندگانشان لو دنبا  کاربران 
 عبیر ب  ه  ،هاکروس  لبریتی ی. م انجام  دمی   به ناکامی و حس  رت   ید رکه در موا  دهدسوق می 
 جب  ران   یرا ب  را  کنندگان دنبال  هستند و  «2ی انسان مصرف »  آشکار  مصداق  ،1باومن  زیگموند

 کو   اه.  کنن  دبه خرید و مص  رف کالاه  ا دع  وت می ،  هایشان و  نهایی   ،ها، خلأهات س شک
مردم را به مص  رف از طری  ق   ی،رسم  یهاهمانند سلبریتی   ،های تیربکروسلیم   که،این  سخن

 .(469 ،2012، 3کنند )آبیدین و  امپسون می   قلید  شویق
 ها و هنجارهادگردیسی ارزش. 3-2-5

امکان بروز نداشته باشند، بستر  ی رسم یهاو رسانه در جامعه هاها و  فاوت که کثرت ی زمان
ه  ا و  فاوت   گون  اگون   یص  داها  ۀن  دیشود    ا نمامی   فراه   ی کروسلبریتیم   و  ی سلبریت  یبرا

نق  ش   ه  ایمرجع و الگوی  ها، گروههای کروسلبریتیم   و  های تیسلبر  ،4نزیس درگفته  به  باشد.
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م  ردم  ۀ   ود یهاو آرمان  ،یاهاؤر جامعه،  جلی آرزوها، ی نماد فرهنگ هاآن  آیند.شمار می به
 .(11 ،2012کنند )دریسنز، های فرهنگی در جامعه کمک می ارزش  ی دههستند و به جهت 

، نن  دگان کاز انب  وه دنبال  یخ  ورداررب  ب  ا  و  ندوش   ر  ظ  اهری  رهبران فک  نقشدر    قادرند  هاآن 
در  ع  ارض ب  ا   ی کنن  د ک  ه گ  اه  ی نوین، افک  ار و س  لایقی را راهب  ر  یهامثابه ایدئولوگ به

رد لک    وان عممی همچنین،  .  هستند  شده از سوی نهادهای رسمی جامعه رویج  یهاشارز
 ۀرس  ان یفض  ا در راس  تای  س  خیر «1کی   تک ا»ها در اینس  تاگرام را ن  وعی ی میکروس  لبریت

.شمار آورد بهها و هنجارهای رسمی جامعه با ارزش رویارویی  یو کنشی برا ی یررسمغ
ی  ر  از ع  املان جدی  د  غی   ی ها را یک   ی ت ی وسلبر ر ک ی م  باره، این شوندگان در مصاحبه  . تابوها یش نما 
ها،  از کلیش  ه   ی ه  ا بس  یار که آن   نظرند این    دانند و بر شده در جامعه می ت ی  ثب   ی ها و هنجارها ارزش 
معنا،  این در برند.  می   دهند یا از بین ج  غییر می ی  در به   و  ابوها را   ی، ست فرهنگ ر درست و ناد   ی باورها 

  ی،  أثیرشان از مراجع رس  م   ی که گاه   کنند ی م ظهور    ای مراجع غیررسمی   در مقام   ها کروسلبریتی ی م 
 : گوید می   از گذشته   ی ا خاطره   بیان   با   ، ساله 43معل     ، فرهاد  ر است.  ر بیشتر و ماندگا 

دن و  صاویرشو منتش  ر ها و خیلی کارها انجام مینستاگرام مشهورن، خیلی حرف یا اونهایی که  و
 یخیل    ام  ا الان  ؛ب  د ب  وده  ،هستی   یشصتنظر نسل ما که یه دهه  کنن که حتی حرف زدنش ازمی

ما همیشه یادمونه که در مورد  کنید نسلر شما فک مثلا    ؛شهنشون داده می  یمجاز  یراحت  و فضا
کس در ظ  اهر ش  د، اص  لا  ه  ی مخفی می  یمشک  یهاک یپلاست  همیشه داخل  لیکلا  تمشروبا

رها هست، قبلا  اینا خیلی سنفلوئنیبلاگرها و ا  یهاصفحه  ی و  قدر اینداد، اما الان ایننشون نمی
ذارن و ف  الورا یدیده! اما الان نه! راح  ت م   می  سیک   شده، زشت بوده! نبایدراحت نشون داده نمی

 .بشه یسازی ونه  أثیر بذاره و عادیون مش بینن و روه  می

 ۀو س  رمای  یاس  یال ش  بکه  یفض  ا  ب  ر ای  ن نظرن  د ک  هشوندگان  مصاحبه  که  گونههمان 
ش  ده اس  ت،   ی باع    ایج  اد  غییرا   ی در مناس  بات اجتم  اع  ،های تیکروسلبریاجتماعی م 

ب  ا  ش  ویق  وانن  د ن  د و می رکنندگانشان برخوردانزد دنبالی ار بالای بها از اعتتی یکروسلبریم 
خرد و کلان در سطح   یهای دگرگون   بروز  سب    گوناگون،ی  هات یفعالکنندگان به انجام دنبال

مان  د، ی ب  اقی نم   أثیرات بازنمایی در شبکه در سطح مج  از   ر،بیان روشنبه  ؛جامعه شوند
 دهد.می  الشعار قرارخورد و واقعیت را  حت پیوند می  واقعیت بلکه به 
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کی  د  ش  وندگان احبه  مصاعظ   ش خ   ب ک  هگونه همان  :یتسیجنی  هاشهیلکن  ستشک  أ
 ،های تیروس  لبرمیک ایش بهرگو ی نستاگرام یا ت رشه  ی منفی  امدهایپ  آثار ور  بافزون   ،اندکرده
ف  زایش ا ،ی تسیجنی اه هنجار و هاهیش لکستن کش  ای  رنگ شدن ک   به   واندها می آن   رد کعمل

 .کم  ک کن  دبس  یار    ،زن  ان ویژه  ب  ه،  کنن  دگان دنبال  ریخودب  او  و،  تقلالس   ا  نفس،هب اعتماد
 .کنن  دی م ی  آفرین   شنق  در ای  ن زمین  هو ع  املان  غیی  ر    گران ش کن  مقامر  دها  ی تیربلسرویکم 

 گوید:می  باره دار درایناله و خانهس28 ،فاطمه
مسافرت، این  رهیم کنه،یمی ن خودش، خودش رانندگ یهست با اون کارهای رو   یبلاگریه    الان

بری  د و ق  رار   یدی  دن  یبه جاه  ا  ی ونید مثل من  نهایده که شما ه  میها میذهنیت رو به خانوم 
ه  اش کن  ه و ب  ا روزمرگیرو این موض  ور ک  ار می  قدراین  ؛کنار ون باشه  نیست همیشه همسر ون

 ونن، مگه چ  ی ک    دارن رسن که آره اونهام میها به این دیدگاه میوم خان  ۀدیگه هم  ده،نشون می
 که نتونن؟

  و    رویج ی   مطل  وب خ  ود را  بل  یه  اارزش  و  هنجاره  ا  ،اهی تیلبرس   رویکم   ،نابراینب
های گفت  ه  برپای  ۀ  . درمجم  ور،خوانن  دی فرام   ه  اآن از    پی  روی  به  کنندگان راو دنبال  کنندی م 

 ،زم  ان طور ه ش  دن ب  ه  ی و میکروس  لبریت  مشهور ش  دن در اینس  تاگرام  ،شوندگان مصاحبه
 .است  گوناگونی  ی مثبت و منف ابعاد ۀدربرگیرند

 

 یگیر بحث و نتیجه. 6

 م  ار  اس  ت ک  ه اکث     ی مت  اع  ،: »ظ  اهرا  ش  هرت دیگوی م   «شهرت »  بکتادر    1رولندز  مارک 
انج  ام  ک  هبای  د اذع  ان داش  ت  ،رونی   ازا ؛(14 ،1398 « )رولن  دز، یتس   دارش هی   خر

 است.   وجه  ۀشایست  ،آن   ی حلیل پیامدها  ،نی مایل به شهرت و همچن  دربارۀ   یی هاپژوهش
از   ی نس  تاگرام یا  ت رش  ه  ب  ه  گ  رایش  یامدهایو پ  هایی چرا  حاضر،ش  پژوهر  ، داساسبراین

ر انگی   ب ،هامص  احبهاز  آمدهدس  ت به یهاافتهی .است  شده سی برر  شبکه  این  بران راک  دیدگاه
ب  رای دی  ده و  ی تص و فر ،قیت ف مو بران یم اقتصادی،   ۀو کس  سرمای  ی یاست که درآمدزااین  

شدن در این شبکه است  ی تیکاربران به میکروسلبر ۀعلاق لی اص یل دلا ازجمله، شنیده شدن 
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و  ،روزم  ره ی ش  دن زن  دگ ی ذائق  ه، مص  رف  زیهمچ  ون استانداردس  ا یی که به بروز پیامدها
 .شودی م  و هنجارها منجر هاارزشی یس دگرد 

ازجمل  ه مش  کلات ی، س  اختار لعوام    داد ک  ه وج  ود  نش  ان   های پژوهش حاضریافته
 ی تریش   سه  ب  ی،واقع  یدر دنیا  بران رکا  یاز سو  شده جربه  یهای ام کنااقتصادی و    پرشمار

 ،آمدهدس  ت ی بههاافت  هی برپای  ۀ ی در اینس  تاگرام دارن  د.طلبش  هرت ب  ه  ه  اآن  در گ  رایش
ش  دن و ر  پول  دا  ۀوس سو  ی،و اقتصاد  یماد  ازاتیامتویژه  به  ،شهرت ات  امتیازاز    ریداربرخو

ش  مار به ی ب  ه ش  هرت اینس  تاگرام  ۀ ک  اربران علاق     ی ص  لا  عوام  ل  از  ی،نجوم     درآمدکس 
 دست آمد.به  هاافتهاست که از ی  مهمی های  مون مضاز  دیگر    ، یکی ت قیموف   بران یم آیند.  می 
مه      م  لعوا  ازجمل  ه،  دهزودباز  لی به شغ  ی ابیدست  و  رفتن  صدساله  ره   هشبکی  زمینه،ایندر

 نی رعیدر س  ر ه  اآن ی وه  ازآر ققح  یبراهی را و تندس ه ن کاربران یگرایش به شهرت در ب
 ودج   و  للیدب  ه  ،ش  وندگان مصاحبه  س  خنان   ۀی   پارب  ن،یهمچن  .دنآی ی م ر  شمابهکن  مم   زمان 

 ران رباک  یبرا  دلخواه  د  خو  نمایشو    یی جوشهرت   امکان   ،ی مس ر  یهنجارها  و  هات ی دودحم 
بس  تر   ،تاگرامس   نیا  ک  ه  ت س   ا  ی ح  الرای  ن د  ؛نیس  ت ه   فرا  چندان   جامعهی  واقع  یفضا  رد

 را ب  رای دی  ده و ش  نیده ش  دن   ی فرص  ت  و  کرده است   فراه هدف     حقق اینی  برارا    ی بسمنا
 .کنندآزادانه فعالیت می  ،هات ی محدوداز  یی آورد و کاربران در آن با رهای م   ارمغان کاربران به

به بروز پیام  دهایی    ی، تاگرام س ن ی به شهرت ا کاربران    گرایش   ی  ساختار   مل عوا   ن ی ا ۀ  وع مجم 
برپای  ۀ نظ  ر    گ  ون ک  رده اس  ت. ر را دگ   ی و مناس  بات اجتم  اع   انجامی  ده   ک  لان   نی  ز در س  طح 

  ش  هرت در اینس  تاگرام  ی پیامدهای اصل   از ،  ذائقه   زی ردسا استاندا ،  باره دراین   شوندگان مصاحبه 
س  بک زن  دگی و   ی  ک  رار  ی بازنم  ای  از طریق   اینستاگرامی   ی ها ی ت ی کروسلبر ی . م آید شمار می به 

  ۀ ذائق  را در معرض دیگر کاربران  ، اقتصادی  ۀ نمایش مصرف و سرمای از  ی  صاویر   پیاپی انتشار  
  از .  زن  د ی انگ ی برم را در بین کاربران   کننده جبران  ی ساز ه ی شب و میل به  دهند می ر قرا  مشرور خود 

مش  ابه   بای  د ن در آ مشهور ماندن ی برا  که  ه است  بدیل شد  ی یک کلون  اینستاگرام به منظر،  این 
آزاد   ی فض  ا  ، ئله س   م  ای  ن  . ش  ود ی م  ط  رد ش  هرت قلمرو از  بر ر کا  ، ت ر صو این ر ی غ ر د ؛  شد   بقیه 

از  دیگ  ر    یک  ی   همچن  ین،   . کن  د ی م   رو روبه   ی اینستاگرام ر    ر ب   ۀ ذائق   ی رگ ی چ   ی را با نوع   ی ا شبکه 
 روزمره است.   گی شدن زند   ی مصرف   ، ها افته ی   از   آمده دست به نتایج مه   
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 یس  و ازپرش  مار  غ  اتلی ب انج  ام وی  تاگرام ینس   اهرت  ش     ب  هی  ل   ما  ، ربیان روش  نبه
 را  یی گرامص  رف   ب  ه  و گرایش  خواندی فرام   ی قیمصرف  شو  به  را  کاربران   ،های تیکروسلبریم 
همچن  ین، س  ب   روی  ه  نی   ا،  ش  وندگان احبهصم س  خنان    برپای  ۀ.  کندی م  شدید  جامعه  ر  د

 .شودمی  کاربران  ی دگرسرخو سرانجام،و  هانداشتهت سرح 
 منج  ر  نی  ز  جامع  ه  یها و هنجارهاارزش  یسی به دگرد   ،ران رباک  نیبر  د  ت رشه  بهیل   ما

منظ  ر،   ای  ن  . ازاس  ت   ش  وندگان مصاحبهی  سو  از  شدهی مطرح پیامدها  که ازجمله  شودی م 
و   رافک  ا  ت یو ه  دا  ی دهجه  ت   س  ب    ی،ثیرگذارأ   عنوان مراجع جدیدبه  هاکروسلبریتی یم 

و   یدس  تور  یه  ارهنجا  ی گ  اه  ه  اآن راستا،  ایندر  .ندشوی کنندگان م لکاربران و دنبا  عقاید
همچ  ون   ی مثبت     یده  ارکارک ب  روز  به    ،سویکاز  رویهاین    .زنندمی   را دور  جامعه  ساختاری
 ی ب  ه کژکارکرده  ای  ،گری دسویازکاربران و    در بین  ی و کنشگر  جنسیتی   یهاشهیکلشکستن  
 یادآوری کنی  کهباید  ،درمجمور . شودی م منجر   هاآن از    ی یزداحبو ق   ابوها  نمایشهمچون  

 و مقاص  د کارگیری ب  ه ۀ ناپس  ند نیس  ت، بلک  ه نح  وام  ری    خودخودی، بهشهرت به    گرایش
 در جامع  ه  ی گون  اگون   ده  د و ب  ه ب  روز پیام  دهای مثب  ت و منف  ی به آن جهت می   ،کاربران 

را ای  ن موض  ور دیگ  ر پیامدها و نت  ایج احتم  الی   وانندی م   ی آ   یهاپژوهشکه    انجامندی م 
 بررسی کنند.
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